








Josefina | S t o c k h o l m ,  S u è d e

Avec son bar blanc orné de lustres en cristal et sa terrasse décorée de palmiers et coussins colorés, le Josefina 
est le rendez-vous de la haute société suédoise. Situé sur l’île de Djurgården, véritable « Central Park » de 
Stockholm, il constitue l’endroit de prédilection des amateurs de grands vins.  
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F o c u s

L’expression créative fait aujourd’hui partie 
intégrante de la marque Malibu. Sa bou-
teille blanche emblématique s’est conver-
tie en toile pouvant se prêter à la customi-
sation. À travers des partenariats avec des 
artistes internationaux, Malibu a créé sur 
certains marchés des bouteilles en édition 
limitée afin de séduire ses consommateurs 
soucieux d’exprimer leur individualité. 
En France, les graphistes cultes Niark1 et 
The Feebles ont créé des bouteilles pour le 
jour et la nuit, tandis que le magasin pari-
sien branché Colette a commercialisé une 
série très limitée de bouteilles conçues 
par les graphistes reconnus James Jarvis,  
So-Me et Delta. Sur certains marchés, une 
série « Recettes des Iles » a été lancée, com-
portant quatre recettes estivales à faire 
chez soi, tandis qu’aux États-Unis, Malibu  
Island Melon est venu enrichir le porte-
feuille d’arômes. 

Malibu
Les marchés les plus performants cette année — Allemagne, Pologne, Italie et 
Australie — ont développé des programmes en hors domicile et des partenariats 
couronnés de succès, afin d’attirer de nouveaux consommateurs et d’accroître la 
notoriété de Malibu. L’activation « Mach Dich Karibisch » a ainsi permis d’importer 
le mode de vie des Caraïbes en Allemagne grâce à une série d’affichages sur le thème 
des îles. En Italie, une activation aux sports d’hiver a permis de délivrer l’amusant 
et provocant « Get Your Island On ».

Pour séduire une cible consommateurs particulièrement avertie sur les nouvelles 
technologies, la marque a redoublé d’efforts en matière de marketing Internet et mo-
bile. À travers un partenariat avec Yahoo! UK, Malibu a attiré plus d’un million de 
visiteurs pour animer un programme humoristique en ligne. Afin de rester liée à ses 
consommateurs à tout moment, la marque a lancé un site Web et un jeu de bowling 
pour mobiles, promus par des vidéos virales postées sur des sites tels que YouTube 
et Facebook. Ces créations ont participé au renforcement de la marque sur les plus 
grands sites de réseaux sociaux. Malibu a par ailleurs lancé un « widget » qui permet 
aux consommateurs de créer et d’envoyer des messages via un pélican parlant. 

Enfin, Malibu est devenu sponsor officiel de la tournée d’été de l’Association des 
professionnels de volleyball dans 16 villes américaines. Ce partenariat a permis 
d’intégrer la marque au cœur d’événements télévisés diffusés à travers tout le terri-
toire nord-américain. 

Kahlúa 
Au sein d’une catégorie particulièrement exposée aux conditions économiques, 
Kahlúa a gagné des parts de marché aux États-Unis, en Australie et au Japon.
Les consommateurs ont bien reçu la campagne « Explore Your Curiosity », étendue 
cette année aux marchés européens et asiatiques. 
En Corée, les « Kahlúa Creative Awards » ont incité les consommateurs potentiels à 
découvrir l’essence de la marque et à créer leur propre interprétation d’une publicité 
Kahlúa. 
Enfin, Kahlúa a dévoilé son nouveau site Internet, www.kahlua.com, adaptable à chaque 
marché, et qui mobilise les visiteurs grâce à des vidéos et des fonctions interactives.

Depuis le 1er juillet 2009, les marques de Malibu-Kahlúa International sont intégrées au portefeuille 
de The Absolut Company. 

Alors que ses marchés principaux ont enduré les effets d’un ralentissement 
économique mondial, Malibu-Kahlúa International a poursuivi la mise 
en place de stratégies marketing innovantes pour le rhum à la noix de 
coco Malibu et la liqueur de café Kahlúa. Des activations créatives, des 
promotions ainsi que des applications numériques d’avant-garde, ont 
permis à Malibu et Kahlúa d’atteindre respectivement les 22e et 51e places 
dans le classement Impact des marques leaders de spiritueux.  

De gauche à droite ◆ Kieran Stevens, Directeur Commercial International ◆ 
Sandrine Ricard, Directrice de la Communication ◆ Patrick O’Driscoll,  
P.-D.G. ◆ Cyril Claquin, Directeur Marketing ◆ Janice Jarrett, D.R.H. ◆ Thierry 
Pourchet, Directeur Général Adjoint chargé des Finances et Opérations.
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Saphire Bar   |   B e r l i n ,  A l l e m a g n e 

Les nouveaux arrivants seront immédiatement séduits par le décor en bois zebrano du Saphire Bar. 
Plus de trois cents cocktails raffinés sont servis dans cet endroit magique qui s’étend sur deux salons.




