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ÀBuscan un nuevo comprador para Orangina?
P. R.: Lamento, por esta marca de enorme potencial y por
nuestros colaboradores afectados, que esta venta no haya
recibido autorización de los poderes públicos. Por tanto,
Orangina seguirá formando parte de nuestro Grupo y
haremos todo lo posible por desarrollarla. El año pasado,
Orangina realizó su segunda mejor venta de la década. El
test llevado a cabo con Orangina escarchada en el merca-
do denota importantes posibilidades.

La distribuci—n ha experimentado un gran avance.
ÀPiensan ahondar en el crecimiento de este sector?
P. R.: La distribución ha registrado un avance del 37%,
debido a una buena trayectoria ascendente de la actividad
y al impacto derivado de las adquisiciones. BWG, nues-
tra filial de distribución, representa una de las mejores
rentabilidades por inversión. 
En 1999 adquirimos dos nuevas empresas: Saxtons y
Bargain Booze. BWG va a poder aportar sus conocimien-
tos, especialmente en el marketing de marcas, moderni-
zación de estructuras (informatización en particular),
formación de franquiciados y concentración de compras. 

ÀC—mo explicar’a la ca’da de la acci—n en Bolsa
durante 1999?
P. R.: Hemos sufrido el impacto de la decisión de los pode-
res públicos de rechazar la cesión de Orangina.
Paralelamente, todo nuestro sector ha padecido la esca-
sez de inversores a favor de valores relacionados con la
“nueva economía”. Pero volverán de nuevo a buscar valo-
res menos especulativos. Esto no nos impedirá continuar
con nuestra estrategia de rápido crecimiento, con el obje-
tivo de duplicar resultados cada 7 años. Tenemos medios
suficientes para proceder a adquisiciones que nos resul-
ten interesantes. Somos, en resumidas cuentas, un valor
seguro, de elevado potencial, cuya compra recomiendan
hoy la mayor parte de analistas con una perspectiva a
medio plazo.

ÀC—mo se presenta el ejercicio del 2000?
P. R.: En 1999, nuestros clientes agotaron todas las exis-
tencias que tenian preparadas para el efecto “milenio”.
Y las han repuesto a principios del 2000. Por otra 
parte, este año se incorporan a nuestra cartera interna-
cional, nuevas marcas, muy esperadas por nuestra red.
Son los vodkas polacos Wyborowa y Zubrowka, el licor
de hierbas checho Becherovka y la tequila mejicana
Viuda de Romero. Por último, la coyuntura económi-
ca y las tendencias de consumo parecen favorables: soy
muy optimista. �
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El Grupo acaba de ser
premiado por:  

Ararat, proclamado
innovación del año
por los distribuidores
rusos.

Los Escarchados,
elegidos bebida re-
frescante sin alcohol
del año;

Clan Campbell, whiskey de
malta designado bebida espiri-
tuosa del año por los distribui-
dores franceses;

Gran exclusiva:  el crítico americano Paul Pacult, del Spirit
Journal, acaba de conceder una calificación de cinco
estrellas a un whiskey irlandés, concretamente el Jameson
Gold. Una distinción poco frecuente para un whiskey
envejecido en barricas de roble, del que una parte –
una excepción única –, reposa en barricas de roble virgen.

I R I S H  D I S T I L L E R S

Estrellas americanas
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El pasado mes de abril, 
la capital cubana
inauguraba la Fundación
Havana Club. Ubicada
en un palacete del siglo
XVIII, en pleno centro 
de la Habana Vieja,
constituye en primer

lugar un museo que rememora la historia del ron
cubano, muestra sus diferentes procedimientos 
de elaboración y conduce al visitante hasta 
el interior de una antigua destilería. Es también 
un lugar que une el ocio y la cultura. 
Allí se encuentran reunidos una tienda, un bar
abierto día y noche, donde actúan los mejores
músicos de la Isla, una sala de conferencias 
y una galería de arte que sirve para promocionar 
a los artistas locales.
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La nueva botella de 51, que se sucede 
en los lineales de los comercios desde
noviembre de 1999, ha entrado por la
puerta grande en hostelería y mercados
internacionales. Fina, elegante y con 
una leve forma de cono truncado, pero 

de “hombros” más marcados, exhibe 
un nuevo aspecto desenvuelto: el sol
característico de Pastis 51 se ha vuelto 
a diseñar, la franja inferior “pastis 
de Marseille” adopta un color amarillo 
que rompe con las pautas tradicionales 
del mercado, mientras que las hojas 
de acanto que rodean ambas cifras
aparecen plateadas, grabadas en caliente.
Paralelamente, la nueva línea de objetos
destinados a los profesionales 
de hostelería adquiere un nuevo estilo,
moderno y estético. Y un signo distintivo:
el anillo de vidrio marcado con el logotipo
está presente en cada objeto de la gama.

La destilería de Midleton,
situada al sur de Irlanda,
cerca de la ciudad de Cork,
acaba de ser coronada “Des-
tilería del año 1999” por la
revista americana The Malt
Advocate magazine. La suti-
leza del Jameson Gold, la
extraordinaria cosecha de

Jameson Limited Edition,
Pure Pot Still 15 year old,
como también la variedad
de los métodos de elabora-
ción, todos tradicionales y
esmerados, convencieron al
jurado en cuanto a la exce-
lencia de los whiskeys de
Midleton.

P A S T I S  5 1

Un perfil lleno de elegancia

Del 7 al 27 de febrero, un videoclip
publicitario interestelar descubría 
a los telespectadores franceses 
las extraordinarias cualidades 
del nuevo envase de Pampryl para 
sus zumos de frutas. Antes de dar
nacimiento a la botella PAN 
y a su revolucionaria tecnología, 
los pasajeros de una nave
espacial se encontraban al
borde de la catástrofe a causa
de un zumo de fruta en mal
estado de conservación. 
Esto es hoy imposible.
Gracias a los conocimientos
adquiridos por Pampryl 
y a su botella PAN el zumo 
de naranja vuelve a ser
una deliciosa bebida.

H A V A N A  C L U B

Un palacete para 
el ron cubano 

W H I S K E Y  I R L A N D É S

La destilería
de Midleton, en portada

P A M P R Y L  
Z U M O S  D E  F R U T A S

El envase es 
lo que importa

Fo
to

s: 
St

ud
io

 P
er

no
d 

R
ic

ar
d


